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INTRODUCCION

La musica electronica es aquella que en sus primeras formas se creaba a partir de
instrumentos eléctricos, como el telarmonio o el theremin. Sin embargo, con el
surgimiento de los ordenadores tomo un nuevo rumbo, al poder producir los sonidos de
una forma mas rapida. (Junior Report, 2017).

El género musical naci6 a partir de la combinacion y experimentacion de sonidos,
pero previamente se habia instaurado el concepto de DJ —abreviatura del término
anglosajon disc jockey—, quienes se encargan “‘de que la musica cuente con una
secuencia logica y que mantenga el ritmo” (Montemayor, 2021). Los primeros DJ fueron
los locutores radiales, los que seleccionaban las canciones que se sintonizaban y las
mezclaban con su voz.

Fue a fines de los afios 40 cuando el ingeniero en sonido britanico Ron Diggins
construyo la famosa Diggola, que se considera la primera mesa de mezclas de la historia.
Durante los 60 y 70 llegd el auge de las discotecas, en donde el género disco tuvo su
apogeo. Ante la necesidad de efectuar una transicion entre cada cancién se invento el
primer dispositivo mixer, que se llamé CMA-10-2DL.

En los 80 surgieron géneros como el house o el techno, junto con los primeros DJ
que se convirtieron en leyendas de la electronica —tal como Larry Levan o Frankie
Knuckles—, considerados pioneros en su profesion. En 1985 se desarrollé en Florida,
Estados Unidos, el primer evento de musica electronica: Winter Music Conference.

En la actualidad, multiples eventos dedicados a este género musical se llevan a
cabo en el mundo. Ejemplos de ellos son Tomorrowland, Ultra, EDC, Creamfields,
Mysteryland, Defqon 1, entre otros. Chile no es indiferente a esta cultura y tipo de
festivales, puesto que varios de ellos se han realizado en el pais y, por ejemplo, cabe
destacar que la edicion local de Creamfields se continua efectuando cada afo, reuniendo
a miles de fans de las y los DJ mas connotados.

Sin ir mas lejos, la ultima edicidon que se realizé6 de Dreambeach en 2020 reunio a
mas 20 mil personas, mientras que el pasado Creamfields en abril de este 2022 concertd
a mas de 35 mil personas en Espacio Riesco.

Pese a la masividad de estos eventos, los exponentes nacionales de este género
—Y que han logrado participar en festivales internacionales— no son tan conocidos en
su tierra y no alcanzan tanta concurrencia en los certamenes chilenos como si ocurre con
artistas extranjeros.

A pesar de que varios DJ nacionales han logrado masificar su musica y llegado a
presentarse en algunos de los festivales mas importantes del mundo, en Chile no son



muy conocidos. Tal es el caso de la ex dupla Blame Noise —que tuvo shows en Holanda,
Brasil y China— y de DJ Who —que lleg6 a presentarse en Lollapalooza Chicago—.

Por ello, en este proyecto se plantea que es necesario que la misma comunidad
que consume el género y que asiste a festivales en Chile pueda conocer el trabajo de
estas y estos artistas, junto con sus respectivas historias. Para ello, se plantea crear una
plataforma transmedia que visibilice a las y los DJ chilenos. La eleccién de aquella
modalidad pretende conectar los contenidos publicados en un sitio web adaptable para
dispositivos moviles, una cuenta de Instagram y un canal de YouTube, aprovechando las
caracteristicas de cada medio. De dicha forma, se buscara dar a conocer a las y los
exponentes de la musica electronica en el territorio, e invitar a la audiencia a participar
activamente en la difusion.



. MARCO TEORICO

1. Musica electrénica y sus subgéneros

La musica electrénica es definida como la producida e interpretada por
dispositivos electronicos —como el sintetizador— y con sonidos pregrabados —
como cajas de ritmo—. Ademas, segun Ortiz (2015), este género se caracteriza por
el “uso repetitivo de instrumentos y samples (pequefos cortes de audio), por lo que
el audio tiene una estructura muy definida, ya que cada sonido es repetido en una
escala temporal de multiplos de 4”.

Aquel autor sostiene que el género electronico presenta ciertos elementos
acusticos comunes a cualquiera de sus subgéneros, “siendo cada subgénero
diferenciado por otro por la mayor presencia de determinados elementos o por el
timbre caracteristico de alguno de ellos” (pp.11). Los principales elementos de una
composicidn electrénica son claps, hihats, timbales, bombos, bajos, sintetizadores,
teclados, platos y simples.

La tienda de musica en linea Beatport, especializada en musica electronica,
consigna mas de 30 subgéneros, entre los que destacan el dubstep, hardcore,
house, tech house, techno, trance, progressive house, entre otros.

Para Ortiz, es descriptiva “la aparicién de ciertos bajos caracteristicos o un
determinado patron de repeticion en los bombos”. Sin embargo, la clasificacion de
subgénero puede ser subjetiva debido a que “puede haber ambigliedad” en algunas
canciones (Caparrini y Pérez, 2017).

2. Cultura DJ

Los disc-jockeys, DJ, deejays o pinchadiscos son aquellas personas que se
dedican a seleccionar y mezclar musica que esta grabada —ya sea de produccion
propia o de otros artistas— para presentarle aquel trabajo a un publico (Diccionario
panhispanico de dudas, 2005).

Con el surgimiento de los DJ y para reducir costos, las radios y salones
dejaron de tener orquestas para pasar a tener a una sola persona pinchando
musica. El primer pinchadiscos que empled dos platos para mezclar musica fue el
britanico Jimmy Savile en 1946, con la finalidad de reducir el tiempo de silencio entre



las canciones y mantener la pista de baile activa. Previamente, para hacer aquella
transicion el DJ —mientras cambiaba de disco— hablaba al publico.

Un afio mas tarde, se abrio el club nocturno Whiskey a Go Go en Paris,
considerado como la primera discoteca del mundo. Estos recintos comenzaron a
extenderse por Europa y Estados Unidos, y luego comenz6é a aparecer una
tecnologia especifica para los pinchadiscos, como el clasico mezclador CMA-10-
2DL.

En los afios 80, la revolucién musical trajo géneros como el house'y el techno,
llegando un auge de la musica electronica con exponentes pioneros como Larry
Levan o Frankie Knuckles. Segun Molano (2015), “no se hubiera podido gestar la
musica electronica sin el desarrollo de la técnica de los DJ” (pp.15).

3. La popularidad de los festivales del género

El término rave, que comunmente hace referencia a alguna fiesta de musica
electrdnica, tuvo un origen distinto a lo que se conoce en la actualidad. El concepto
nacio en los afnos 60 en Estados Unidos, a modo de describir cualquier fiesta
salvaje, de cualquier género. Las y los asistentes se conocian como ravers y eran
asociados al garage rock.

El movimiento luego se trasladdé al Reino Unido, donde estos eventos
gozaron de popularidad. Alli, a fines de los 80, el término rave sufrié una
transformacion con una nueva subcultura psicodélica comenzé a propagarse. Tras
ello, el acid house llegd a Inglaterra tras la experiencia de dos DJ que fueron de
vacaciones a lbiza. Al volver, organizaron nuevas raves y abrieron sus propios
clubs.

En 1985 se desarrolld el primer Winter Music Conference, evento de musica
electrénica que reunié a multiples DJ a mostrar su talento. En tanto, las fiestas
fueron renombradas como rave party por la prensa desde el verano de 1989, cuando
también se propago el éxtasis por Londres. Los eventos se caracterizaban por ser
liberales e inclusivos, puesto que se mezclaban razas y orientaciones sexuales.

Sin embargo, luego de que la ex primera ministra Margaret Thatcher
prohibiera las raves mediante un acta, el concepto pasd a hacer alusién a un tipo
de fiesta ilegal y espontanea, junto con expandirse al resto de Europa. De esta
forma, llegaron a Alemania y Espafa. En los inicios de 2000, las grandes raves
también comenzaron a llamarse festivales.



Segun Montemayor (2021), “desde el inicio de los grandes DJ, hemos visto
una evolucién impresionante de este rubro, hasta tener DJ y productores que llenan
estadios y logran reunir a millones de personas en un solo lugar”.

4. Aterrizaje en Chile

El compositor e ingeniero José Vicente Asuar comenzd a construir los
primeros instrumentos musicales electronicos en Chile. Esto, segun comento el
musico en el documental “Cassete, historia de la musica chilena” (Prado, 2016),
“tras referencias de algunos colegas de ese entonces, que viajaron a Europa y
trajeron algunos discos de musica concreta”. Asi, nacio el denominado computador
musical Comdasuar y luego la primera composicion electronica en el pais, titulada
“Variaciones espectrales”.

La banda nacional Los Jaivas incorporé por primera vez en 1977 el
sintetizador minimoog. Ailos mas tarde, Los Prisioneros también empled sonidos
electrénicos. La banda Electrodomésticos formo, luego, parte de la escena “contra-
cultural” en tiempos de dictadura, con instrumentos electrénicos, bajo, guitarra y
grabaciones en cinta.

Tras el retorno de la democracia en 1990, varios musicos regresaron al pais
y comenzaron de a poco a organizarse fiestas electrénicas de la mano de un grupo
de DJ nacionales. En noviembre de 1994, se desarroll6 la primera gran rave chilena
—Illamada Eclipse— en Arica y Putre con motivo de un eclipse solar. En el evento
participaron pinchadiscos con experiencia y emergentes, junto con exponentes
internacionales como Richie Hawtin y Derrick May. Posteriormente, también
armaron fiestas electronicas en la ex Perrera, Parque Forestal, Parque Almagro y
Parque O’Higgins.

Segun destacd el documental antes mencionado, la tienda musical
Background, posteriormente, se amplié a un sello musical, editando primeramente
discos emblematicos para la electronica nacional: el debut de Shogun y de Los
Mismos, junto a los proyectos de Cristian Heyne, y de Plan V junto al argentino
Gustavo Cerati.

A comienzos de los 2000, la musica electronica siguié creciendo v,
paulatinamente, comenzaron a surgir distintos DJ en Chile, quienes luego
profesionalizaron su oficio. En tanto, exponentes nacionales radicados en Europa
—como Dinky, Matias Aguayo, Luciano, Ricardo Villalobos, Cristian Vogel o Dandy
Jack— ya tenian sdlidas carreras en el extranjero.



5. Eventos masivos en Chile

En 2005, se replicé en Santiago el Love Parade aleman, reuniendo a 150 mil
asistentes. La edicion del afio siguiente junto al doble de personas. Afos despues,
llegd al pais el festival Mysteryland, Sensation, Creamfields, Dreambech, Ultra,
Defqon.1, entre otros. Cada uno de ellos reunié a miles de fans de la electronica.

En la edicion final que se realizé6 de Dreambeach, en 2020, se reunié a mas
20 mil personas, mientras que el pasado Creamfields en abril de este 2022 logré
juntar a mas de 35 mil personas en Espacio Riesco.

Son multiples las y los DJ internacionales que acuden a Chile para cada uno
de estos festivales, en los que también se presentan artistas nacionales, aunque no
como shows principales.



. ESTADO DEL ARTE

Teniendo en consideracion que este proyecto propone realizar una
plataforma transmedia sobre la musica electronica en Chile, los proyectos que mas
se asimilan por tematica son las aplicaciones Woov y la del festival Tomorrowland,
junto con las cuentas de Instagram @Electrénica.Chile, @EscenaElectrénica y
@MusicaChilena__.

La app del evento realizado en Bélgica es usada por miles de las y los
asistentes, tanto antes del festival como estando alla mismo. Cuenta,
principalmente, con una seccion de noticias, con informacién de cada DJ que se
presentara, un calendario en que se puede seleccionar a los artistas que cada
usuario desea ver y un mapa interactivo en el que muestra todas las areas junto con
la ubicacién de la persona. La aplicacion fue lanzada en 2017 y cada cierto tiempo
se ha ido mejorando.

En tanto, la app Woov se ha asociado con multiples festivales alrededor del
mundo y ofrece la creacion de un horario con sus artistas favoritos que se
presentaran en el evento, facilitando la organizacién de las y los usuarios en base
a sus intereses. Ademas, posee un mapa interactivo con todos los sectores de la
instancia: escenarios, zonas de descanso, bafos, puntos de hidratacion, patio de
comidas, barras de venta de alcohol, etc. En Chile, solamente se utilizo la plataforma
para una edicion de Creamfields.

Respecto a Instagram, la cuenta @Electrénica.Chile funciona como un blog
en el que se va publicando informacion de los eventos mas grandes del género que
se realizaran en el pais, se efectuan concursos y sorteos; y se postean momentos
de los shows. La cuenta tiene mas de 25,5 mil seguidores y ha generado mas de
380 publicaciones.

Por su parte, el perfil @EscenaElectronica informa sobre eventos mas
locales, donde participa una mayor cantidad de artistas chilenos. Alli, se divulgan
shows tanto en la region Metropolitana como fuera de ella, y generalmente
realizados en discotecas.

La cuenta @MusicaChilena__ se asimila a este proyecto dadas sus
publicaciones enfocadas en las historias y trayectorias de diversos artistas
nacionales. En cada publicacion se destaca una foto de la o el musico, se le clasifica
en un género y se relata como ha logrado posicionarse en la industria desde sus
inicios.



Este proyecto podria tomar caracteristicas de todas aquellas plataformas, de
forma que quien navegue en la app integrada en el sitio web tenga informacion
respecto a las y los DJ chilenos, sus nuevos estrenos y los lugares en los que se
presentaran, buscando ademas en ese ultimo punto que se pueda compartir la
experiencia visualizando a dicho artista. También, se dispondria informacién de
servicio respecto a los eventos, como entradas, reventas, etc.

1. DIAGNOSTICO

La industria a la que pertenece este proyecto es a la musica electronica en
Chile, y la propuesta abordara a quienes son DJ del pais —su musica en si y sus
historias— y los eventos del género que se organicen en el territorio —festivales,
conciertos o raves—.

Tras el retorno de los eventos culturales suspendidos debido a la pandemia
de COVID-19, la demanda por asistir a espacios musicales ha crecido y los shows
de electrdénica no son la excepcion. Prueba de ello es que el festival Creamfields se
realizé en dos ocasiones durante 2022, y se agendaron los conciertos en solitario
de Kygo, David Guetta y Tiésto, vendiendo miles de boletos y llenando recintos. El
DJ francés—que volvié al pais en enero de 2023— efectud dos presentaciones en
Movistar Arena con todos los boletos vendidos (30 mil asistentes).

También es alta la cantidad de fanaticas y fanaticos que descargan
aplicaciones de festivales. La app de Tomorrowland —el certamen mas importante
del mundo en el género— registra mas de 500 mil descargas en Google Play,
mientras que Woov —que esta asociada con multiples festivales alrededor del
mundo— suma mas de 100 mil descargas en la misma tienda. En Chile, solamente
en una edicion de Creamfields se utilizd Woov y Lollapalooza dispuso de una en
2012, pero que no prospero.

Ante esta nueva alza en el consumo de musica electrénica, hay una gran
oportunidad para que el publico conozca a las y los exponentes nacionales, quienes
también han vuelto a efectuar presentaciones. Es un momento preciso para
destacar que Chile posee buenos talentos y que la electrénica nacional puede
abrirse paso en el mercado.



IV.  ANALISIS DEL ENTORNO

En este apartado, se muestra el analisis sobre entorno el proyecto —tanto su
microentorno como su macroentorno—, junto con el estudio de las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas de la iniciativa, efectuado mediante la
herramienta FODA.

1. Microentorno

Los suministradores que tienen relacion permanente con el presente
proyecto son los eventos de musica electronica en Chile (festivales, conciertos y
raves), los que proveen la oportunidad de nutrir la plataforma con los shows en que
se presentaran las y los DJ nacionales. De ellos, se obtendria la informacion clave
para esta iniciativa, como quién 0 quiénes se presentaran, en qué recinto se
efectuara, como se distribuiran los espacios o las marcas que lo patrocinaran.

Respecto a los intermediarios, se necesitara una empresa que provea a la
iniciativa de un servidor para el sitio web, junto con un servicio de georreferenciacion
para afadir los mapas de los sitios en donde se realizaran los eventos. Ademas, se
requerira de un equipo audiovisual para generar las capsulas con las historias de
las y los artistas.

La principal institucién ligada a esta iniciativa es el Ministerio de las Culturas,
las Artes y el Patrimonio, desde donde también se buscaria financiamiento a través
de la modalidad de comunicaciones del fondo de “Financiamiento para difusion de
la musica nacional”’, que forma parte de las convocatorias del Fondo de Fomento de
la Musica Nacional.

Ademas, se vinculan a este proyecto organizaciones como la Sociedad
Chilena de Autores e Intérpretes Musicales (reconocida por la sigla SCD), la
Asociacion Gremial Industria Musical Electrénica Independiente de Chile y la Red
de Asociaciones de Musica Chilena (RAM).

Una competencia para esta propuesta es la aplicacion movil llamada Woov,
la cual anteriormente se ha asociado con festivales de Chile. En ella se dispone de
los line-ups de cada evento, un mapa de los recintos en donde estos se desarrollan
y datos de servicio sobre cada uno. Sin embargo, se centran en dichos certamenes
y no en los artistas, que es el foco de este proyecto junto con la comunidad.

También compite con esta iniciativa el perfil de Instagram denominado
@Electronica.Chile, que periédicamente va generando publicaciones sobre los
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eventos que se desarrollaran en el pais, ademas de datos de utilidad sobre los
mismos. En ocasiones, también realiza sorteos y concursos para regalar entradas
a las y los seguidores de la cuenta.

2. Macroentorno

Los factores que pueden influir desde el exterior son principalmente los
entornos social y cultural, y el tecnoldgico.

Desde el entorno social y cultural, se debe tener en cuenta que no ha habido
un o una gran exponente nacional que haya destacado de forma categorica y que
los DJ de Chile no atraen masivamente al publico. Prueba de ello es que ningun
artista criollo ha sido headliner de algun evento masivo del género, por lo que
tampoco suelen realizar sus presentaciones en los escenarios principales.

La paridad de género también es un componente a considerar porque hay
percepcion de que existen pocas mujeres DJ en la escena electrénica. Por ejemplo,
de los 82 invitados a Creamfields en su edicién de noviembre, hubo un total de 13
mujeres.

Segun destaca la plataforma Female:pressure, la cual promueve a
trabajadoras de la musica electronica en Europa y Estados Unidos, “si bien
pensamos que la falta percibida de diversidad de género se debe a una combinacién
compleja de factores sociales, la experiencia muestra que las mujeres no son menos
activas. De hecho, sus actividades son menos reconocidas y, ademas, a menudo
olvidadas en la historiografia”.

Desde el entorno tecnolégico, complica la conexion en los festivales, puesto
que tanto los datos moéviles 4G como 5G y un eventual Wifi abierto se saturan en
las aglomeraciones, dificultando el poder navegar rapidamente por la app.

Ben-allal (2020) explica que “en un escenario de mucha afluencia de
personas, sobre la accesibilidad de la llamada puede llevarnos a que el cliente final
no pueda establecer ninguna llamada y no pueda conectarse a internet. Lleva a una
pérdida de servicio demasiado grande, que se vera afectada la calidad de servicio
ofrecida”.



V. MERCADO Y AUDIENCIAS

Segun el reporte de 2018 de la Federacion Internacional de la Industria
Fonografica (IFPI, por su sigla en inglés), titulado “Music Consumer Insight Report”,
la musica electrénica se ha posicionado como el tercer género musical mas
escuchado a nivel mundial, por detras del pop y rock.

En total, 1,5 millones de personas suele escuchar musica electronica
alrededor del mundo, siendo el techno y el tech house los subgéneros mas
consumidos (IMS Business Report, 2019). Ademas, se destaca un crecimiento de
8,1% del mercado global de musica grabada y un alza de 45,5% en la suscripcién
paga a servicios de musica por streaming.

La audiencia de la industria de la musica electronica, en particular la que
consume el subgénero EDM, es mayoritariamente masculina y su edad fluctua entre
los 18 y 24 afios. En tanto, en el estudio “4 Quién marca el ritmo en la industria de
la musica electronica?” (Segura, 2022) se destaca que los valores de quienes
consumen el género son la automejora, la apertura al cambio, el hedonismo y la
autotrascendencia.

Aquella investigacion también determiné que los intereses de dicha audiencia
son la radio, la musica, el baile, las peliculas y la televisidén. Mientras, se expuso que
sus necesidades son el sentido practico, la excitacion, la libertad y la autoexpresion.
En gran parte, este grupo de personas esta influenciado por los DJ Deadmaus,
Skrillex, Tiésto, Hardwell y Calvin Harris.

Ademas, se determin6 que los rasgos de personalidad mas relevantes son
usuarios neuroticos (57%), abiertos (53%), extrovertidos (49%), agradables (39%)
y concienzudos (38%).

En el IMS Business Report (2019) también se determin6 que las y los fans
de la musica electronica tienen una “mayor propension a asistir a eventos musicales
(74%) que aquellos de cualquier otro género”.

Teniendo en cuenta todas aquellas caracteristicas, el publico objetivo de este
proyecto es hombres y mujeres entre los 18 y 30 afios que consume musica
electronica y asiste a eventos del género.



1. Buyer persona

La buyer persona es Sebastian, un joven universitario de 20 afios que
consume musica electronica mediante Spotify, sigue a sus artistas favoritas y
favoritos en redes sociales, y asiste regularmente a eventos del género
(principalmente en la regién Metropolitana, aunque también ha ido a algunos en
Valparaiso y Concepcidn).

El subgénero que mas consume es techno y siempre esta pendiente a los
nuevos estrenos y a las fiestas o festivales que se anuncien para ir junto a sus
amigos. Su DJ favorita es la belga Charlotte de Witte, a quien ha tenido la posibilidad
de presenciar cuando ha venido al pais.

Pese a que el joven estudiante sabe que existen exponentes en Chile, debido
a que varios se presentan en los eventos a los que acude, nunca ha ido a presenciar
el show de alguno en particular debido a que se presentan en escenarios mas
pequenos a la misma hora que lo hacen los DJ que tenia planteado ir a ver.

ANTECEDENTES
Si bien ya ha podido conocer a
varios DJ, tiene como meta ir a

Joven estudiante universitario de
20 afios y consumidor de musica

electrénica desde los 13.

DEMOGRAFIA

Nacié en la comuna de

Santiago, regién Metropolitana.

Ademas de sacar su carrera,
suefia con poder ir al festival de
electrénica mas grande del
mundo: Tomorrowland.

=
PASATIEMPOS E INTERESES

Gracias a la musica electronica ha
conocido a varios amigos en clubs y

festivales de techno, por lo que siempre

estéd pendiente a algtin anuncio.

ver shows de sus cinco
exponentes preferidos.

PERSONALIDAD

Sebastidn es una persona
independiente, amigable,
extrovertida y siempre
busca divertirse.

DJ FAVORITOS

1. Charlotte de Witte
2. Tiesto
3. Dubfire
4. Armin van Buuren
5. Martin Garrix
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2. Anadlisis FODA

Fortalezas Oportunidades
- Experiencia en eventos del - Contacto con
género y uso de apps Creamfields

- Conocimiento sobre DJ
internacionales

- Reporteo de festivales
- Audiencia interesada
en el contenido

- Facilidades para
conversar con DJ
- Oferta de fondos
concursables

) o
R

Debilidades

- Falta de experiencia en
desarrollo de apps
- Bajo conocimiento sobre

Amenazas

- Bajo interés del publico
por los DJ de Chile

- Inestabilidad de

DJ de Chile festivales en uso de apps
- Financiamiento para - Dificil conexion a red en
desarrollar la plataforma eventos

- Equipo humano para
desarrollar el proyecto

Desde el enfoque de reaccion, analizando cémo usar las fortalezas para
mitigar las amenazas, la idea es desarrollar un proyecto basado en la experiencia
sobre DJ extranjeros para destacar a los artistas chilenos. Por ejemplo, ensalzando
sus rasgos distintivos como mascaras, vestimentas y logos.

Ademas, en base a la asistencia de eventos del género y uso de apps como
la de Tomorrowland, se pretende que la plataforma sea estable en el tiempo y que
no solamente se actualice para determinados festivales.

VI. OBJETIVOS, ESTRATEGIA Y TACTICAS

Las y los exponentes de la musica electrénica nacional y la comunidad del
género en el pais son el foco de esta iniciativa, para la que se establecieron los
siguientes objetivos y estrategia:

1. Objetivos
El objetivo principal de este proyecto es crear una plataforma interactiva que

visibilice a las y los DJ chilenos. La iniciativa, que busca difundir la propuesta y las
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historias de las y los exponentes nacionales de musica electrénica, busca paliar el
desconocimiento general de la audiencia sobre la cultura DJ chilena.

De esta forma, se pretende dar vitrina a la musica electronica criolla,
exponiendo el trabajo de las y los artistas, y asi vincularlos con el publico que
consume el género. Dicho enlace contribuye culturalmente tanto a quienes son
artistas como a quienes les consumen, enriqueciendo la industria musical de Chile.

Asi, si el publico conoce a sus artistas, los consume y asiste a sus shows, la
demanda de electrénica nacional seria mayor. Aquello, podria posicionar a las y los
exponentes tal como ocurre con multiples extranjeros, dando pie también a generar
una mayor cantidad de eventos en Chile.

2. Estrategia

La forma con la que se plantea el proyecto “DJ Chile” considera un sitio web
con app integrada (adaptable a dispositivos méviles), un canal de YouTube y una
cuenta de Instagram.

Graficamente, el universo transmedia de esta iniciativa se distribuye de la
siguiente forma:

Céapsulas
con
historia de
Historia
detallada
de cada D)
de Chile

YouTube
' Transmisiones
Plataforma ‘ en vivo

informacion e
de servicio

- ( Sitio web con

app integrada

| Gamificacién . A ‘

Instagram
) Actualizaciones

Transmlsi‘

del publico
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Sitio web con app integrada: esta ideado en dos frentes. Por un lado, habra
informacion detallada sobre la historia y carrera cada DJ de Chile, con texto,
fotos, redes sociales y plataformas musicales. Las capsulas audiovisuales
estaran insertadas desde el canal de YouTube.

Para acceder a contenido personalizado, la audiencia debera crear un perfil
en la plataforma. Cada artista podra ser afiadido a la biblioteca de cada
usuario, pudiendo postear y acceder a los comentarios y registros
audiovisuales de cada DJ publicados por el mismo publico. Ademas, cada
accion —como dar like, transmitir en vivo o compartir a un exponente en
redes sociales— sumara puntos a cada persona, que posteriormente podra
canjear por premios como descuentos en entradas o meet & greet con
artistas.

Por otro lado, habra un apartado en el que se podra acceder de forma
interactiva a informacion de servicio sobre los eventos de musica electronica,
como el listado de todos los eventos ya confirmados, y los carteles de cada
una de dichas instancias. También se contara con un mapa de cada recinto
que incluya las distintas areas que se dispongan, como escenarios, puntos
de comida, bafios, casilleros, primeros auxilios, mercancia oficial, entre otros.

Cada usuario con perfil creado podra tener un calendario personalizado con
los eventos que seleccione y las y los DJ que desee ver. Cuando se acerque
la fecha de cada show se emitira una notificacion a modo de recordatorio.
Junto con ello, las personas con perfil podran transmitir en vivo desde sus
smartphones a la plataforma, en la que se ira switcheando de forma
automatica para mostrar distintas perspectivas del show.

Canal de YouTube: la cuenta en esta plataforma esta pensada para publicar
capsulas audiovisuales con las historias de las y los exponentes de
electronica en el pais.

Ademas, se buscara transmitir en vivo las presentaciones de los artistas
chilenos, previa autorizacion de cada DJ y de la organizacion. Dichos shows
quedaran alojados en el canal.

Cuenta de Instagram: el perfil en esta red social estara destinado a entregar
actualizaciones sobre los nuevos eventos de musica electrénica que se
vayan anunciando en el pais, y respecto a los lanzamientos de las y los DJ
chilenos (nuevas canciones en solitario, colaboraciones y shows en vivo).
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3. Tacticas

De forma complementaria, se establecera el hashtag #DJChile para
compartir contenido en redes sociales. En base a lo expuesto anteriormente, los
canales y formatos se dispondran de la siguiente forma:

Canales/
Formato

Transmision
en vivo

Gamificacion

Sitio web

Relato multimedia
con la trayectoria
de cada DJ.
Relato multimedia
con la trayectoria
de cada DJ.

Cada usuaria vy
usuario registrado
podra transmitir en

vivo desde su
dispositivo  movil
hacia la
plataforma,

mostrando su

perspectiva del
show.

Las y los usuarios
registrados podran
ir sumando puntos
con cada accion
(como dar like o
transmitir en vivo)
para canjear por
premios.

YouTube

Capsula
audiovisual con el
relato de cada DJ.
Capsula
audiovisual con el
relato de cada DJ.

Cada video llevara
el hashtag
#DJChile.

Las
presentaciones
que sean
autorizadas seran
transmitidas en
vivo y quedaran
disponibles en el
canal de YouTube.

Al dar like,
comentar o]
compartir cada

video también se
sumaran puntos.

Instagram

X

Publicaciones
sobre los anuncios
de eventos y los
estrenos de cada
DJ.
Cada publicacion
llevara el hashtag
#DJChile.

X

Al compartir una
publicacion desde
el perfil de
Instagram,  junto
con etiquetar la
cuenta,
igualmente
sumara puntos.
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VIl. ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

De acuerdo con el origen y el contexto de este emprendimiento, el
posicionamiento que se busca es completamente enfocado en el nicho de la musica
electréonica en Chile. Tomando elementos de eventos internacionales, se busca
elaborar una plataforma transmedia basada en las y los exponentes nacionales.

Si bien en algun momento se empled el uso de aplicaciones mdviles para
festivales, se mantienen activas las cuentas de Instagram destacadas anteriormente
y no existe un proyecto de iguales caracteristicas en el pais, esta iniciativa busca
ocupar un nicho en el mercado: el de la musica electronica nacional. Esta iniciativa
apunta directamente al publico chileno que consume el género, especificamente,
con foco en las y los DJ criollos.

Tomando en cuenta la gran cantidad de eventos tras el peak de la pandemia
de COVID-19, el posicionamiento podria mantenerse en el tiempo, pero el
presupuesto por financiamiento concursable dificulta poder llevar a cabo el proyecto
junto con un equipo especializado que pueda desarrollarlo. Por ello, también se
buscara efectuar alianzas con productoras de eventos y clubes de electrénica para
promover sus propuestas y a la vez sustentar la iniciativa.

1. Propuesta de valor

Haciendo frente a la expresién “nadie es profeta en su tierra”, este proyecto
transmedia ademas pretende generar interaccion con el publico para arraigar mas
aun el vinculo con las y los artistas: mientras mayor cantidad de registros de shows
publique, mas posibilidades tendra de obtener premios. El proyecto generaria
impacto social en lo relativo a la musica electronica nacional, y el modelo, también
podria ser aplicado a otros géneros.

La iniciativa busca que las y los DJ chilenos estén a un clic o un toque en los
dispositivos de la audiencia. Se pretende ofrecer “tu género favorito y el talento
nacional reunidos en una plataforma”, construida por consumidores de musica
electronica para consumidores de musica electronica.

¢ Qué problemas solventa el proyecto? ;Qué beneficios obtienen las y los

usuarios de la iniciativa? Segun las herramientas propuestas por Osterwalder et al.
(2015), la propuesta de valor consiste en:
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Creadores de alegrias

as)
—

Beneficios

A

Aliviadores de frustraciones

®

v
»

- Sitio web con perfiles
de las y los DJ de Chile
- App con informacion
de servicio sobre los

Creadores de alegrias

|~

Frustraciones

.

N

v

Beneficios

..
A

-Ver envivoasu
favoritas y favoritos
- Ir a los eventos
electrdnicos del afio

eventos de electrénica Productos (@®) Trabajos
1

- Instagram con y Servicios del cllente - Conocer detalles de

v
FS

actualizaciones sobre
las y los DJ nacionales
y los shows que se
realicen en el pais

Aliviadores de frustraciones

%

- Informa sobre la

Frustraciones

.

~~

trayectoria y vida de
las y los DJ de Chile

- Actualiza sobre los
eventos del género
que se realicen en el
pais

- Entrega datos utiles
sobre los shows

- Anuncia los nuevos
estrenos musicales

4

- No sabe quiénes son
las y los DJ chilenos

- Desconoce dénde y
cuando se realizan
eventos

- No tiene dinero
suficiente para asistir a
shows

- No tiene informacion
de servicio sobre los
eventos

v

los eventos a los que
asistira

- Emocionarse con
shows en vivo
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Teniendo en consideracion este mapa, el encaje se logra de forma que la
propuesta de valor crea alegria y logra aliviar las frustraciones de las y los usuarios.
La iniciativa responde a los trabajos del publico y satisface sus requerimientos
respecto a la informacién sobre eventos de musica electronica en el pais y respecto
alas y los DJ de Chile.

VIII. MAQUETAS Y PIEZAS

Cépsulas
con
historia de

Historia N Te=all 4
g

detallada
de cada D)
de Chile

YouTube
' Transmisiones
Plataforma en vivo
con

informacién g

égfervici; oo
ol ( Sitio web con

‘app integrada
\Gamiﬁcaciérl ( A ~

o Instagram
' ) Actualizaciones
Tral nsmisi” 2 o ’

del publico

Estrenos
g Eventos

W W

El sitio web con la app integrada tendra principalmente dos partes. En una de
ellas, se expondra informacion sobre las y los exponentes nacionales de la musica
electréonica, mostrando una ficha técnica, sus redes sociales, sus canciones mas
escuchadas y una capsula audiovisual con su historia.

La otra parte del sitio web esta pensada, principalmente, para ser utilizada en
dispositivos moviles, donde se desplegara como si fuera una aplicaciéon. Alli, se
dispondra de un calendario con los eventos confirmados, su respectivo cartel de
artistas y un mapa interactivo del recinto donde se realizaran. Esta ultima
caracteristica, ademas de detallar cuales son los espacios que se ofreceran,
contempla que pueda ser utilizada con GPS, de forma que la audiencia pueda saber
exactamente hacia donde trasladarse en el mismo sitio.
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1. Identidad corporativa

El logo de la marca busca representar a las y los DJ mediante audifonos de
diadema, que cubren una estrella blanca, la que a su vez alude a la bandera chilena
y a que los exponentes nacionales también pueden convertirse en estrellas de la
industria musical.

)
)

La tipografia, en tanto, es la fuente clasica Segoe Ul, en sus variantes normal,
seminegrita y negrita. Busca un estilo conocido y humanistico, y que es facil de leer.

Nombre de fuente: Segoe Ul Symbal
Version: Version .23
Dispasicién OpenType, Fitmado digitalmente, TrueType cantornos

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:; " " (1?) +-*/=

12 El veloz murciélago hindil comia feliz cardillo y kiwi. La cigiiefia tocaba el saxofén detras del palenque de paja. 1234567890
18 El veloz murciélago hindd comia feliz cardille y kiwi. La cigliefia tocaba el saxofén detras del palenque de paja. 1234567890

= El veloz murciélago hind comia feliz cardillo y kiwi. La cigiiefia tocaba el saxofén detras del paler
. El veloz murciélago hindu comia feliz cardillo y kiwi. La ciglefia to

. El veloz murciélago hindu comia feliz cardillo y ki
.El veloz murciélago hindu comia feliz c:

.El veloz murcielago hindu comia
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A su vez, la paleta de colores se basa en el morado y sus derivaciones,
buscando representar el poder de quienes mezclan musica electronica en el pais,
junto con su ambicion, creatividad y la magia que pueden alcanzar en sus shows.

#793499 #471E59 #AB4AD9

RGB 121,52,153 RGB 71,30, 89 RGB 171,74, 217

#B64EE6 #9741BF

RGB 182, 78, 230 RGB 151, 65,191
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2. Sitio web con app integrada

FORERO

- Nombre real: Alex Forero

- Subgénero: bass y house

- Referentes: Daft Punk, Skrillex, Michael Jackson,
Gorillaz y Zomboy

- Shows: Chile, Argentina y Australia .

Esta imagen ejemplifica la ficha técnica antes mencionada: se destaca el
nombre artistico, nombre real, subgénero de musica electronica, referentes y paises
donde ha realizado shows. Posteriormente, se insertaron sus canciones mas
reproducidas, las que se adjuntaran desde la plataforma de audio que mas utilice la
o el exponente. En este caso, desde Spotify.

En la captura anterior se aprecia la capsula audiovisual que se realizara sobre
el DJ, quien narrara en primera persona como se convirtié en artista, cual es su
estilo, como es el entorno musical en la zona donde comenzd su carrera, y cuales
son los hitos de su trayectoria.
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LINE UP

=a

NOTICIAS CALENDARIO LINE UP MAPA MAS

La imagen anterior es una maqueta de la aplicacion integrada en el sitio web,
vista desde un dispositivo mévil. Especificamente, la captura muestra el area “Line
up”, que despliega a las y los DJ chilenos que se presentaran en un evento en
particular, que se podra seleccionar de forma previa. Al pinchar la imagen de un
artista, se mostrara el escenario, dia y horario en que se presentara en dicho evento.
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LINE UP

MI LINE UP

. FORERO .
12:00 - 13:00 | TU BEAT

= KVM
N

14:30 - 15:30 | TECH STONE

FLAK
[

16:00 - 17:00 | ULTRATUMBA

=

NOTICIAS  CALENDARIO LINE UP MAPA MAs

Cada exponente nacional podra ser marcado como favorito por las y los
usuarios, agregandolos a su cartel personalizado, el cual contendra las
coordenadas (escenario, dia y horario) de todos los shows seleccionados.
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ESCENARIOS COMIDAS BANOS LOCKERS

NOTICIAS CALENDARIO LINE UP MAPA MAS

Esta maqueta representa la seccién del mapa de un evento, que mostrara la
ubicacion de las distintas areas desplegadas en el territorio: escenarios, actividades,
zona de comidas, bafos, puntos de hidratacién, guardarropa, tiendas, primeros
auxilios, centros de recarga, entre otras. Al seleccionar una de ellas, se desplegara
un mapa que mostrara dénde se encuentra el usuario y la ubicacion de su destino.
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3. Redes sociales

3 0 0
Publicaciones Seguidores Seguidos

+

DJ Chile

= [ sitio de las y los DJ de Chile §p

Por fans de musica electrénica para fans de la
musica electrénica &

Ver traduccion

Editar perfil

* ' © KVMCHILE

ﬁ‘é's“z‘i.ftf%m‘%i TELONEO SHOWS DE DAVID

w DELA

'~ "\ GUETTA EN EL MOVISTAR ARENA

REGRESA A CHILE: ELONEG SHOWS DE
5Y 6 DE MAYO EN ESPACIO RIESCO ~ GUETTA EN EL MOVISTAR ARENA

Las imagenes anteriores muestran la cuenta de Instagram del proyecto, en donde
se efectuaran publicaciones sobre los anuncios de eventos y las actualizaciones
de cada DJ (canciones, presentaciones, declaraciones, etc).

DJ Chile

@djchile

INICIO VIDEOS LISTAS CANALES INFORMACION

Videos P Reproducir todo

oy
< ; A
~— LA INGENIERA
P ENTRE EL PIANO 8 comerciALYD) g EL;':&?::??:’ 2
” R HARSINE MAS JOVEN EN HOUSE CHILENO
p CREAMFIELDS 2013
2:01 | p‘ o 5:17
MAGNVZ: entre el pianoy el : KVM: laingeniera comercialy : Forero: el enmascarado del
hardstyle DJ mas joven en Creamfield... bass y el house chileno cL

El canal de YouTube contendra las capsulas audiovisuales con las historias
de cada DJ nacional, junto con las transmisiones en vivo desde los shows.

24



IX. PRESUPUESTO

Considerando que el fondo al que se postularia tiene una duracién maxima
de financiamiento de 12 meses, se pretende desarrollar el proyecto dentro de aquel
plazo. El fondo que se buscara alcanzar sera el de “Financiamiento para difusién de
la musica nacional”, perteneciente a las convocatorias del Fondo de Fomento de la
Musica Nacional.

Especificamente, a aquella convocatoria se postulara a través de la
modalidad de comunicaciones, que esta destinada a la divulgacion de la musica
chilena mediante plataformas digitales, medios tradicionales o analogos.

El proyecto postularia al maximo monto del fondo bajo la modalidad de
comunicaciones, cuyo total es de $15.000.000 por proyecto para financiar gastos
de operacion, de personal y de inversion.

Ademas, se pretende postular al fondo Semilla Inicia de la Corporacion de
Fomento de la Produccion (Corfo) y al capital Semilla Emprende del Servicio de
Cooperacién Teécnica (Sercotec).

En tanto, se buscara generar alianzas para buscar apoyo econdmico de
empresas privadas. Principalmente, se pretende llegar a acuerdos con las
productoras Street Machina y Lotus, que generan la mayor cantidad de eventos de
musica electrénica en el pais. También, se propondra la iniciativa a marcas que
suelen auspiciar dichas instancias, como Coca Cola, Red Bull y Budweiser,

Los costos asociados al proyecto, que totalizan un monto de $48.289.000, son los
siguientes:

e Sitio web con app integrada

Disefio e implementacion: $2.000.000.
Dominio: $10.950 anual.

Host: $78.919 anual en Hostgator.
App integrada: $14.000.000.

o O O O

e Redes sociales

o Productora audiovisual: $200.000 por capsula = 4.000.000.
o Cuatro campariias mensuales de $50.000 en Instagram = $200.000.
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Recursos humanos

o Editor general: $1.000.000 por 12 meses = $12.000.000.
= Estara a cargo de todas las decisiones del proyecto, desde la
investigacion de mercado, postulacion a fondos y publicacion
hasta el monitoreo de rendimiento.
o Periodista: $800.000 por 12 meses mensuales = $9.600.000.
= Sera la o el profesional encargado de gestionar las entrevistas,
realizarlas junto a la productora audiovisual, redactar los
perfiles del sitio web y efectuar las actualizaciones a los
contenidos.
o Community manager. $800.000 por 6 meses = $4.800.000.
= Sera quien publique los contenidos en redes sociales, cuyas
plantillas previamente seran elaboradas por una o un disefiador
grafico.
o Disefador grafico: $800.000 por 2 meses = $1.600.000.
= Disefara las plantillas para la publicacion de contenidos en
Instagram y YouTube, ademas de pulir el logo y la paleta de
colores.
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X. IMPLEMENTACION Y CONTROL
1. Implementaciéon
Ante el acotado tiempo que se contempla para el proyecto, se considera que
la fase de desarrollo web y grabacion de capsulas con las y los DJ se lleven a cabo

de forma paralela.

A modo general, la planificacion se dispone de la siguiente forma:

DIAGRAMA DE GANTT

PROYECTO DJ Chile
FECHA Marzo de 2023
FASEUNC FASE DOS ‘ TERCERA FASE FASE CUATRC
TAREA TAREA jun-23 ]L;-Ii ago-23 . ago-23 sept-23 - dic-23 mar-24
IDENTIICACIOHTTULO T)2 8 & 1|2 341 2|5 4 ST SR 2 SR SN 1 2 3 4|1 2|3(4 1|2 3[4
1 [ Investigacion
1] Investigacion de mercado ._
12 dentiicacion de DJ nacionales -
13 Propuesta de alianza a productoras llll
14 Postulacion @ fondos --
15 Contacto con DJ nacionales -
16 Inicio del proyecto
g Produccion
21 Contratacion equipo audiovisual
22 Grabacion de enfrevistas
23 Edicion de capsulas audiovisuales
24 Contratacion desamolladores web
2.5 Desarrolo de sitio web
3 Publicacion
31 Creacion de redes sociales
32 KPls
33 Publicacién de videos en YouTube
34 Publicacion de sifio web
i Publicaciones en Instagram
36 Actualizacicnes del proyecto
4 Monitoreo de rendimiento
41 Seguimiento de esfuerzos y costos
42 Rendimiento del proyecto
43 Rendicicn de gastos
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2. Control

Buscando tomar las decisiones mas adecuadas durante el proceso y tener
una linea de accion determinada, se utilizaran Indicadores Clave de Performance
(KPI, por su sigla en inglés) tanto para analisis web como para redes sociales.

XI. Analisis web

Se controlara el rendimiento del sitio web teniendo en consideracion las
siguientes metas:

o Aumentar el numero de visitas.
o Aumentar el tiempo de permanencia de cada usuario y usuaria.
o Disminuir la tasa de rebote.

Xll. Redes sociales

Se analizara el rendimiento en Instagram y en YouTube, teniendo en
consideracion las siguientes metas:

o Instagram
o Aumentar paulatinamente la cantidad de veces que una publicacion
se comparte y se guarda.
o Aumentar la cantidad de visualizaciones de las historias, junto con el
numero de reacciones.
o Aumentar la cantidad de usuarias y usuarios que ingresan a los
enlaces que dirijan al sitio web.

o YouTube

o Aumentar el tiempo de visualizacion de cada capsula.
o Aumentar la cantidad de likes y comentarios.
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