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La edicién corresponde al Proyecto de Titulo de la
alumna Moira Holloway Pellerano, de la Escuela
de Arquitectura y Disefio de la Universidad Vifa del
Mar, guiada por el profesor Oscar Acufia Pontigo.

Este proyecto consta de un ejemplar de la agenda
institucional de la Universidad Vifia del Mar.

Materiales utilizados :

Portada y Contraportada:

Couche mate 300grs con encapsulado mate
Primeras 15 Hojas en Papel Couche 170 grs.
Resto 89 Hojas en Papel Bond 80 grs.
Calendario desplegable de 40 cm x 32 cm con 3
plisados y 1 prepicado.

Terminacion: Anillado metalico doble

La tipografia utilizada en esta edicion es Helvetica
en sus versiones normal, oblicue y bold.

Realizacion de piezas originales en los Software
de la Suite Adobe : Indesign, Photoshop, llustrator.

Este Proyecto fue realizado en la En la Universidad
Vifia del Mar, en la Regién de Valparaiso, siendo
esta visitada recurrentemente para la obtencion
de material fotogréafico y contenido escrito.

Impresion Proyecto
Degrafis

1 Poniente 845 Vifia del Mar
(32) 288 1050
www.degrafis.cl

CVplot
Alvarez 32 Vifa del Mar (32) 318 7696

Se termind de imprimir en Agosto de 2014.
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INTRODUCCION GENERAL DEL TALLER
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“Toda institucion debe de cuidar su imagen,
trabajar en la identidad es un factor
determinante en una empresa para poder
obtener el reconocimiento de la sociedad, aqui
es donde entra el disefiador, que es el elemento
de creacion de la identidad y de él depende
que la institucion pueda ser leida, comprendida
y asimilada visualmente por sus publicos”

Norberto Chaves

La institucion debe comunicar, es decir
debe “poner en comun”, sus objetivos con
las expectativas de sus publicos, el Taller
de Titulo se propuso construir ese puente
entre la identidad proyectada y la identidad
real de lainstitucion.

Nuestro Estudio tomo como caso a la
Universidad de Vifda del Mar, entendiendo
que la comunicacion se proyecta desde el
interior de la organizacion hacia el exterior, nos
propusimos la creacion de material de identidad
visual para los estudiantes de la institucién que
pusieran en valor la identidad proyectada por
la Universidad de Vifia del Mar, con el fin de
lograr un imagen deseada coherente con la
mision y vision de la institucion.

La Universidad de Vifa del Mar nos entrega
los antecedentes, y el disefio a través de la
observacién y la investigacibn nos muestra
las oportunidades, un trabajo integral de
disefio a partir del encargo y auto encargo con
una institucion con necesidades explicitas e
implicitas, es asi como nacen dos proyectos
que abordan tematicas de vinculacion de
la instituciéon con los publicos internos y las
oportunidades que brinda la institucion.
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INTRODUCCION DEL PROYECTO
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Se plantea el desarrollo de un Marco
Tebrico para estudiar , observar y levantar
informacién sobre codmo se encuentra el
escenario del disefio en Chile respecto alas
areas de Comunicacién y a la Universidad
Vifla del Mar para asi poder elaborar un
proyecto que permita interconectar estos
tres elementos mediante un el desarrollo de
proyecto de titulo de los alumnos de Disefio
de la Universidad Vifia del Mar.

Se abarcan los tres elementos tomando en
cuentra sus definiciones para poder explicar de
manera breve y concisa todo lo necesario para
tomar en cuenta antes de iniciar el proyecto.
En primera instancia se busca investigar de
manera profunda los conceptos de Disefio,
Comunicacién, y Universidad. A partir de lo
anterior se comienzan a generar relaciones
entre las distintas areas.

A continuaciéon de todo lo investigado en
el Marco Teorico, la Universidad Vifia del
Mar hace entrega de un Brief, el cual es
estudiado (a partir de un encargo de taller)
en primera instancia para identificar los
problemas importantes y desarrollar una
solucién mediante el disefio como interfase.

El proyecto opta finalmente por trabajar el
sentido de pertenencia de los estudiantes hacia
la institucién, debido a que esta falencia pasa
a llevar el posicionamiento de la Universidad
Viia del Mar. Mediante un puente que
conecte a los estudiantes con la institucion. El
puente de conexidn que unificara a todos los
estudiantes sera un Proyecto para potenciar
la pertenencia de los estudiantes hacia la
UVM por medio de la agenda institucional
como elemento grafico.
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ANTECEDENTES
(Sintesis de investigacion)
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COMUNICACION
¢ Qué es?

La comunicacion es el proceso que permite
la transmisién de informacion entre
un emisor y un receptor. Este proceso
de comunicacién funciona mediante
interacciones entre dos o mas agentes
gque comparten signos y se rigen bajo las
mismas reglas de semidtica para tener
un coédigo comun. Tradicionalmente, la
comunicacion ha sido definida como “el
intercambio de sentimientos, opiniones, o
cualquier otro tipo de informacién mediante
habla, escritura u otro tipo de sefales”.

La existencia de un emisor, un receptor y un
medio es un requerimiento fundamental para
gue exista la comunicacion, a pesar de que el
receptor, que recibe la informacion, puede o no
estar presente y/o consciente de este intento
de comunicar del emisor. En este proceso de
comunicar la informacion es enviada al receptor
a través del medio. Luego de que el mensaje
es recibido, el receptor debe decodificarlo para
asi poder proporcionar una respuesta.
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SEMIOLOGIA

La Semiologia o Semidtica es la disciplina
que aborda la interpretacién y produccién
del sentido. Esto significa que estudia
fendbmenos significantes, objetos de
sentidos, sistemas de significacion,
lenguajes, discursos y los procesos a ellos
asociados: la produccién e interpretacion.
Toda produccién e interpretaciéon del
sentido constituye una practica significante,
un proceso de semiosis que se vehiculiza
mediante signos y se materializa en textos.

La semibtica también puede definirse
como la ciencia que estudia los sistemas
de comunicacion dentro de las sociedades
humanas.

Se puede decir, entonces, que es la teoria
que tiene como objeto de interés a los
signos. Esta ciencia se encarga de analizar
la presencia de éstos en la sociedad, al igual
que la semiologia. Ambos conceptos son
tomados como sinénimos por el diccionario de
la Real Academia Espafiola (RAE), aunque los
expertos establecen algunas diferencias.

En las diferentes definiciones se encuentran
elementos en comun y otros absolutamente
opuestos; sin embargo todos coinciden en
algo, que la semidtica no se trata de un acto
de lectura; sino de una actitud de exploracion
de lo que existe de fondo de toda significacion:
sus raices y los mecanismos que la sostienen.
Algunos especialistas definen a la semiologia
como una disciplina que se encarga de los
estudios vinculados al andlisis de los signos a
nivel general, tanto linglisticos (relacionados
a la semantica y la escritura) como semiéticos
(los signos humanos y de la naturaleza).

El signo lingtiistico es entendido como el vinculo
mas relevante en los sistemas comunicativos
humanos. Esta formado por un significante (la
imagen acustica) y un significado (una idea
que se tiene en la mente respecto a cualquier
palabra).

Proyecto de Titulo Disefio Grafico 2014 23






DEFINICIONES CONCEPTUALES

Las siguientes definiciones surgen de
la base de lo esencial que convierte
la comunicacion en lo que es. Sin los
siguientes factores, seria imposible la
existencia de la comunicacién, puesto
gue faltarian elementos relacionadores
que hacen posible que el concepto de
comunicacion esté completo.

Cadigo

Sistema de signos y reglas para combinarlos,
que por un lado es arbitrario y por otra parte
debe de estar organizado de antemano.

Receptor
Persona (o personas) a quien va dirigida la
comunicacion; realiza un proceso inverso al del
emisor, ya que descifra e interpreta los signos
elegidos por el emisor; es decir, descodifica el
mensaje.

Canal

Proceso de comunicacién que emplea ese
cbdigo, el cual precisa de un canal para la
transmision de las sefiales. El Canal seria el
medio fisico a través del cual se transmite la
comunicacion.

Mensaje

Es lo que se quiere comunicar. Es el fin de todo,
si el mensaje no es recibido 0 no se entiende,
entonces la comunicacion no es efectiva.

Emisor

Es la persona que se encarga de transmitir el
mensaje. Esta persona elige y selecciona los
signos que le convienen, es decir, realiza un
proceso de codificacion del mensaje.
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TIPOLOGIAS DE COMUNICACION
Comunicacion Verbal

Se refiere a la comunicacion que se vale de
la palabra para dar el mensaje, es la principal
forma de comunicacién que se utiliza. Puede
ser oral o escrita. Por ejemplo: Conversaciones,
juntas, entrevistas, memorandos, cartas,
tablero de avisos, correo electrénico, paginas
de internet etc.

Comunicacion No Verbal

Podemos comunicar sin pronunciar palabras,
sin escribir cosa alguna. Las acciones son
actividades de comunicacion no verbal que
tienen igual importancia que la palabra
y las ilustraciones. Puede ser por medio
del movimiento corporal (postura, gestos,
ademanes), la proxémica (uso fisico de los
espacios), etc. La comunicacién no verbal
incluye expresiones faciales, tono de voz,
patrones de contacto, movimientos, diferencias
culturales, etc. En la comunicacién no verbal
se incluyen tanto las acciones que se realizan
como las que dejan de realizarse. Asi, un
apreton de manos fuerte, o llegar tarde todos
los dias al trabajo son también comunicacion.
En las organizaciones, la comunicacién no
verbal se da por las asignaciones de espacios
fisicos, la manera en que se sienta la gente en
las juntas, la forma como se visten, etc.

Comunicacion Grafica

La comunicacién gréfica y las ilustraciones
son complemento para la comunicacion de
tipo verbal, se refiere a los apoyos graficos
que se utilizan tanto para apoyar un mensaje
como para trasmitir una idea completa.
Las organizaciones utilizan diagramas de
avance, mapas, logotipos, iconos y otro tipo
de gréaficos para complementar la actividad
de comunicacion. Es importante combinar las
ilustraciones con palabras bien seleccionadas
para lograr el éxito de la comunicacion.

De igual manera, las fotografias, pinturas y
similares obras de arte tienen una funcion
de comunicar por si mismas, por medio de la
imagen que trasmiten.

Comunicacién Organizacional/Institucional

Es aquella que se realiza de modo organizado
por una institucién y dirigida a las personas
y grupos del entorno social donde realiza su
actividad. Su objetivo es establecer relaciones
de calidad entre laiinstitucion y los publicos a los
gue se dirige, dandose a conocer socialmente
y proyectando una imagen publica adecuada a
sus fines y actividades.

Consiste en el proceso de emision y recepcion
de mensajes dentro de una organizacion
compleja. Dicho proceso puede ser interno,
es decir, basado en relaciones dentro de la
organizacion, o externo (por ejemplo, entre
organizaciones). Si la organizacion es una
empresa, la comunicacién distingue tres
sistemas:

« Operacionales, se refiere a tareas u
operaciones. * Reglamentarios, 6rdenes e
instrucciones.

+ Mantenimiento, relaciones publicas, captacion
y publicidad.
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UNIVERSIDAD
,Qué es?

Una universidad (del latin universitas,
-atis) es un establecimiento o conjunto de
unidades educativas de ensehanza superior e
investigacion.

Se puede ubicar en uno o varios lugares
llamados campus. Otorga grados académicos
y titulos profesionales. El término “universidad”
se deriva del latin universitas magistrorum et
scholarium, que aproximadamente significa
“comunidad de profesores y académicos”.

¢,Coémo nacen?

Las universidades nacieron como expresion del
renacimiento intelectual iniciado en el siglo Xl en
torno a la Filosofia y Teologia. Antes de que se
constituyeran los Estados europeos modernos,
los estudiantes migraban por Europa en busca
de la universidad de su interés. Alli empezaron
a ser acogidos en hospicios llamados colegios,
creados para dar albergue a los estudiantes,
de regla, faltos de medios de sustento.

La universidad es una de las mas grandes
creaciones de la civilizaciébn occidental, Unica
en su género: un instituto dedicado al mundo
del intelecto.

Hoy en dia las verdaderas universidades son un
conjunto de escuelas profesionales y centros
de investigacion. Y la mezcla es mas fina
porque en muchas escuelas profesionales hay
laboratorios donde también se hace ciencia.
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DEFINICIONES CONCEPTUALES

Identidad

Conjunto de rasgos propios de un individuo o
de una comunidad, los cuales caracterizan a la
colectividad frente a los demas.

Lo Propio
Caracteristico, peculiar de cada persona o
cosa. Natura, auténtico.

Actividad

Facultad de obrar.

Conjunto de operaciones o tareas propias de
una persona o entidad.
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TIPOLOGIAS DE INSTITUCIONES EN CHILE

Universidad Tradicional

La universidad tradicional se soporta en
el conglomerado de 8, 10 6 12 semestres
académicos, con los cuales se busca una
formacion profesional, partiendo de la teoria
a la préactica, practica que no siempre se
da, siendo caracteristica casi generalizada
la titulacion de profesionales imbuidos de
conocimientos teoricos y cuya eficiencia se
logra con el ejercicio profesional, no con la
capacitacion. Se consideran tradicionales
aquellas universidades sin fines de lucro
nacidas en Chile antes de 1981.

Universidad Publica/Estatal

Una Universidad publica es una universidad que
notiene un duefo con intereses ni concepciones
religiosas, doctrinas o ideologias particulares.
La universidad publica es la universidad que
es de todos; es estatal porque el Estado es la
expresion de la voluntad del todo nacional. Es
enestaperspectivaquedesarrollasusfunciones
fundamentales de docencia, investigacion-
creacion y extension.

Una Universidad publica es una institucién de
educacion superior que existe para cumplir con
el derecho ciudadano a la educacion en todos
sus niveles, de acuerdo a los conocimientos y
la formacién ciudadana que la sociedad define
como necesarios; una universidad publica
desarrolla la investigacion que la nacién
necesita para aumentar sus conocimientos
y enfrentar sus problemas; una universidad
publica esta comprometida a entregar a toda la
comunidad del pais el producto de su trabajo,
extendiendo sus estudios y creaciones mas
alld de los limites de sus dependencias. Su
pluralismo es una consecuencia necesaria del
hecho de ser una universidad de todos. De aqui
también deriva la transparencia de su gestion y
las normas que rigen su convivencia interna.

Universidad Privada

Las universidades privadas son las que
no estan operadas ni reciben intervencion
en su organizacion por parte del gobierno,
solo en algunos casos especiales pueden
recibir fondos monetarios por parte de este.
Segun cada regién en la que se ubiquen, las
universidades privadas pueden estar sujetas a
una reglamentacion gubernamental, también
son muy comunes en algunos paises y
curiosamente hay paises en los que ni siquiera
existen. Por lo general las universidades
privadas tienen un costo mucho mas alto
que una Universidad publica, esto se debe a
que su mayor parte de ingresos proviene de
las colegiaturas que reciben por parte de los
alumnos inscritos en ellas.
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UNIVERSIDAD VINA DEL MAR

Historia UVM

La Universidad Vifia del Mar (UVM) fue fundada
el 21 de noviembre de 1988, por un grupo de
profesionales encabezados por el ingeniero
Barham Madain Ayub y los arquitectos José
Ignacio Martinez Bengoa y Eduardo Nanjari
Roman.

En marzo de 1990 la UVM abrié sus puertas
para ofrecer las carreras de Arquitectura,
Ingenieria  Comercial, Ingenieria  Civil
Informética y Periodismo. Al mismo tiempo,
inaugur6 una sede en la ciudad de San Felipe,
con lafinalidad de proyectar su accién educativa
en las provincias del Aconcagua. Durante los
afios siguientes, a las carreras mencionadas
se fueron sumando otros programas de nivel
universitario y técnico de nivel superior.

Misién y Vision

Misidn

Dar acceso a una educacion de calidad en un
ambiente critico, diverso e integrado a una red
global de universidades, formar profesionales
competentes e integros y aportar sus
capacidades institucionales al desarrollo de la
region y el pais.

Vision

Ser una universidad lider, que se distinga por
su proyecto educativo innovador, pertinente y
global, cultura de la calidad y compromiso de
servicio publico.
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“AREA DE COMUNICACION UVM

El area de comunicacibn se constituye
como el eje central en el desarrollo de los
aprendizajes de las demas area, debido a la
naturaleza instrumental y transversal de las
capacidades y componentes que la integran.
El &rea de comunicacion tiene como propésito
fortalecer las capacidades de comunicativas
desarrolladas durante el periodo de vida,
posibilitando asi su interrelacion con los demas
en diferentes espacios: la familia, la escuela,
las instituciones y la comunidad.

JEFE DE COMUNICACION UVM

El jefe de Comunicaciones es el Encargado
del ceremonial y protocolo de la UVM. Manejo
de prensa escrita y radial. Competencias en
el &rea de gestion de servicios y desarrollo
organizacional. Experiencia en manejo de
crisis. Asesoria en relaciones publicas.
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DISENO
,Qué es?

-Del italiano “Disegno”, se refiere a un boceto,
bosquejo o esquema que se realiza, ya sea
mentalmente o0 en un soporte material, antes
de concretar la produccion de algo.

- Actividad creativa y técnica encaminada a
idear objetos Utiles y estéticos.

- Proceso de creacion y desarrollo para producir
un nuevo objeto o modo de comunicacion
(objeto, proceso, servicio, conocimiento o
entorno, para el uso humano.

¢Coémo nace?

El disefio como disciplina surge principalmente
como resultado de la revolucién industrial.
En ese sentido, podemos afirmar con cierta
precision que, es inherente al disefio, el espiritu
moderno, es decir, la disciplina como tal es
fundamentalmente moderna. Moderna porque
tiene una relacion indisoluble con la innovacion
como tal. La innovacion es lo que nutre y guia
fundamentalmente al disefio o al disefiador en
el proceso de creacion.
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TIPOLOGIAS DE DISENO EN CHILE

Industrial y/o de Productos

Disciplina que se ortienta a la creacién y
desarrollo de productos industriales (que
pueden ser producidos tanto en serie como a
gran escala).

Inmobiliario

Orientado al disefio estético y de decoracion de
mobiliario con el fin de ser también funcional.
También sirve para crear espacios interiores
convenientes, confortables y funcionales.

Teatral

Esta carrera da un conocimiento integral de
las artes de la representacion, con énfasis
en elementos de escenografia, vestuario,
iluminacion y utileria. Es muy importante la
creatividad y la precision en el acabado de los
trabajos.

Interior y/o Ambientes

Disciplina orientada al proceso de formacion de
experiencia espacial interior, manipulando el
volumen del espacio. También estudia ambitos
psicolégicos, ambientales, arquitectdnicos y de
disefio de productos, incluyendo la decoracion
tradicional.

Textil

Actividad orientadaalaelaboracionde productos
para la industria textil, como fibras, hilos y
tejido textil con propiedades y caracteristicas
especificas, con el fin de satisfacer diversas
necesidades humanas, como la obtencién de
insumos para el desarrollo de otros productos
en los campos de la confeccién y decoracion.

Grafico y/o Publicitario
Disciplina orientada a la accién de concebir,
programar, proyectar y realizar comunicaciones
visuales, producidas en general por medios
industriales y destinadas a transmitir mensajes
especificos a grupos sociales determinados,
con un propésito claro y especifico. Permite
comunicar graficamente ideas, hechos vy
valores procesados y sintetizados en términos

de forma y comunicacion.

Arquitectdnico
El disefio arquitectdnico es una rama mas de
la arquitectura.

Vestuario

Actividad orientada al disefio de ropa y
accesorios creados dentro de las influencias
culturalesy sociales de un determinado periodo.
Representa el estilo e idea del disefiador segun
Su talento y

conocimientos.

Web

Actividad que consiste en la planificacion,
diseno e implementaciéon de sitios web. No
es simplemente una aplicaciéon de disefo
convencional, ya que requiere tener en cuenta
la navegabilidad, interactividad, usabilidad,
arquitectura de la informacién y la interaccion
de medios como el

audio, texto, imagen, enlaces y video.
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DISENO UVM

Esta carrera tiene como método de
enseflanzael desarrollo de proyectos, casos
y obras a través de la reflexion y el trabajo
practico, en un ambito interdisciplinario
que incorpora el Cine, la Comunicacién y
las Artes Visuales.

* La carrera de Disefio UVM otorga un grado
y un titulo universitario, a diferencias de los
programas impartidos por otras instituciones,
que sélo entregan un titulo técnico.

* Plan de estudio con énfasis en la formacion
artistico-creativa, tecnoldgica y de gestion.

« Talleres précticos a lo largo de toda la carrera
y amplia preparacion en las nuevas tecnologias
digitales.

+ Estimulo a participacibn permanente de
alumnos en exposiciones, concursos Yy
bienales.

La carrera de Disefio y Comunicacion
Multimedial en la Universidad Vifia del Mar
consta con la caracteristica de tener una
disciplina que ensefia, por un lado, los aspectos
técnicos necesarios que todo disefiador debe
aprender y manejar (un ejemplo son los
programas del area de computacién), y, por
otro lado, ensefia la disciplina de la capacidad
de creacion a partir de la observacion. Esto
ultimo es importantisimo para el desarrollo de
la capacidad de fundamentar las decisiones
tomadas en cuanto a los aspectos técnicos
graficos mediante la conceptualizacion de
las observaciones. La UVM logra juntar todo
lo necesario para que un estudiante egrese
nutrido de lo esencial para ser disefiador.
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INVESTIGACION A PARTIR DE BRIEF
CREATIVO

La Universidad Vifia del Mar nos entrega el
encargo de trabajar para ellos como proyecto
de titulo. Dentro de los pilares mencionados
en su Brief creativo, nombran como uno de los
mas importantes la pertenencia a la ciudad:

“3.- LA PERTENENCIA A VINA
UVMesunalnstituciondeEducacionSuperior
originaria de Vifia del Mar, la region cuenta
con otras instituciones universitarias ubicadas
preferentemente en la ciudad de Valparaiso.
Viia del Mar sélo cuenta con sedes de
instituciones universitarias (UNAB, UDLA, UST)
y una series de IP (AIEP, DUOC, INACAP), los
cuales tienen su casa matriz en la cuidad de
Santiago y sedes a lo largo del pais

UVM es de Vifa, y seguira estando en Vifia, y
no abrird sedes en otras ciudades del pais.

¢, Qué relevancia puede tener esto?

Ninguna en si misma, salvo que agreguemos
contenido al hecho de pertenecer a Vifa.
Contenidoquesustenteyhagacreibleyrelevante
una promesa, principalmente por el hecho
de ser parte de un “destino” atractivo para
vivir y estudiar y porque tenemos una fuerte
vinculacion con el medio y queremos tener
un liderazgo regional en temas pertinentes a
la educacion y las areas del conocimiento que
manejamos.

Esto, se traduce, entre otros en:

* Reforestacibon de espacios publicos:
plantamos 10 mil &rboles, un &rbol por cada
alumno, profesor y trabajador de la UVM en la
primera etapa de Carbono Cero, un programa
de compensacion a las emisiones de carbono.

* Somos una de las 3 universidades en Chile
que cuenta con una planta de Microvinificacion.

* Contamos con un Centro de Psicologia
Aplicada abierto a la comunidad.

* Contamos con una importante area de
Extension Cultural que incluye al conjunto
Mundos Reunidos, la Cineteca y la Radio UVM.

* Techo para Chile imparte una catedra y el
Unico programa radial a nivel nacional con
nuestra universidad.

* UVM tiene el Unico Clinomévil de la region,
el cual atiende animales mayores y menores
fuera de las instalaciones del Hospital Clinico
uvm.”

A partir de lo anteriormente mencionado, se
toma este concepto del sentido de pertenencia
a la ciudad, y se extrapola a los estudiantes
de la instituciéon, siempre considerando el
posicionamiento y difusion de la UVM.

Segun los directivos del area de
comunicaciones, desde el 2009 que la UVM no
utiliza una agenda para sus estudiantes. Esta
fue reemplazada por una mochila, buscando
potenciar la pertenencia y difusion en la region.
Pero los resultados no fueron los esperados,
puesto que los alumnos

comenzaron a tapar el logo institucional,
0 simplemente no hacer uso de la mochila
debido a que utilizan otros elementos que la
reemplazan.
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SENTIDO DE PERTENENCIA

Lanocionde sentido puedevincularse al proceso
fisiolégico de recepcion y reconocimiento de
estimulos que se realiza mediante los sentidos;
a la razoén o el entendimiento; a la significacion
cabal; o a la finalidad de algo.

Sentido de pertenencia, del latin pertinentia, es
la relacion que tiene una cosa con quien tiene
derecho a ella. El concepto, por lo tanto, se
utiliza para nombrar a aquello que es propiedad
de una persona determinada. A nivel social, la
pertenencia es la circunstancia de formar parte
de un grupo, una comunidad u otro tipo de
conjunto.

Estas definiciones nos ayudan a entender la
nocion de sentido de pertenencia, que es la
satisfaccion de una persona al sentirse parte
integrante de un grupo. El sujeto, de este
modo, se siente identificado con el resto de los
integrantes, a quienes entiende como pares.

El sentido de pertenencia supone que el ser
humano desarrolla una actitud consciente
respecto a otras personas, en quienes se ve
reflejado por identificarse con sus valores y
costumbres.

Este sentido, por otra parte, confiere una
conducta activa al individuo que estéa dispuesto
adefender su grupo y a manifestar su adhesion,
apoyo o inclusion a la comunidad de manera
publica.

condicion de vida o su situacion econdémica).
Un ejemplo de sentido de pertenencia puede
encontrarse en la relacién entre una persona
y su pais. El lugar de nacimiento, sumado a
la crianza y la educacion en un determinado
territorio, genera un sentido de pertenencia
que lleva al sujeto a identificarse con sus
compatriotas y a desear que su nacion tenga
éxito a nivel deportivo, por citar un @mbito que
no tiene consecuencias directas sobre la vida
del individuo (si su pais se consagra campeén
del mundo en futbol no mejoraran sus condicion
de vida o su situacion econémica).

Se entiende, entonces, que el sentido de
pertenencia es esencial para identificar y
relacionar a un individuo como integrante
de un grupo, una comunidad, una nacién, y,
en este caso, de una institucion.
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DESARROLLO DE PROPUESTA
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PROPUESTA CONCEPTUAL

Autoencargo

A partir de lo analizado en el Brief Creativo,
se estudian las falencias en el sentido de
pertenencia de los alumnos.

Se plantea contribuir a la pertenencia de los
estudiantes hacia la UVM mediante el acto
de ponerlos en valor, creando una pieza
grafica disefada para ellos con los elementos
necesarios que necesita un estudiante UVM
para una buena organizacidén durante el curso
del afio.

Se vuelve a la agenda debido a que ésta es
una pieza grafica necesaria, ademas de Uutil,
para los estudiantes. Esta agenda busca ser
el intervalo entre la experiencia del estudiante
como escolary la experiencia en la vida laboral.
Tiene una gréfica incluyente que abarca a
todo estudiante desde los 18 a los 26 anos,
manteniéndose siempre en un cddigo limpio.

Ademas, la agenda se rige por el concepto de
la libertad y autorregulacion, coherente con el
periodo por el que pasan los estudiantes. Esto
se trabaja de tal manera que el alumno UVM
pueda darle el uso que estime conveniente de
manera personal. La agenda se caracteriza por
tener un alto porcentaje de espacios blancos,
que le dan absoluta libertad y autonomia al
estudiante.
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OBJETIVOS
Objetivo General

Incrementar el sentido de pertenencia que
los estudiantes tienen hacia la Institucion.
Se propone para ello la elaboracién de de un
elemento grafico que identifique a los alumnos
mediante la identitdad, siendo ésta capaz
de construir el puente para ese sentido de
pertenencia.

Objetivos Especificos
| - Observacion:

1.- Se estudia qué elementos son utiles y
necesarios para los estudiantes al momento
de cursar por su respectiva carrera en la
Universidad Vifia del Mar.

2.- Se observa cdmo reaccionarian, mediante
una encuesta, a la propuesta de una
agenda institucional como elemento grafico
representativo.

Il - Preconstruccion del Elemento Grafico:

1.- Se hacen las primeras propuestas de como
podria ser la agenda, escogiendo el formato
definitivo de ésta.

2.- Se comienzan a ver qué elementos va a
contener la agenda: imagenes, ilustraciones,
vectores, dibujos, tipografias, bloques de
textos, etc.

lll - Correccion y Eleccién de Criterios:
1.- Se corrige junto al profesor guia las
preconstrucciones, eliminando y agregando

elementos.

2.- Se hace un criterio de eleccién tanto de
fotos como de contenido.

IV - mpresién de Borrador:

1.- Se envian paginas puntuales para ver
detalles especificos, como tamafio de
tipografia, color y elementos gréficos.

2.- Se envia a imprenta un disefo de la agenda
completado casi en su totalidad. Se hacen
prueba de materiales (papel couché y bond) y
prueba de color.

3.- Luego del borrador de imprenta, se corrigen
los ultimos aspectos de la agenda.

V - Testeo en Clientes:

1.- Se necesita comprobar si la agenda tiene
aceptacion tanto para los clientes (estudiantes)
como para los empresarios (Universidad), para
lo que se les muestra el producto a estudiantes
de diversas carreras de la UVM.

2.- Se muestra el producto a las autoridades
del departamento de comunicaciones de la
UVM para ver sus opiniones.

VI - Impresién Final:

1.- Se envia a imprenta la agenda corregida
con sus ultimos arreglos, y se piden dos
ejemplares.

2.- Se imprime una caja como soporte

publicitario que sera el contenedor en el que se
encuentra la agenda definitivo.
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DESARROLLO
PROPUESTA FORMAL
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CORRECCIONES

A continuacidbn se mostraran las primeras
propuestas de agenda, junto con diversas
combinaciones para mostrar como se llevé a
cabo el disefio final de este elemento grafico.

Bienvenida Rector
Propuesta Justificada a Imagen

En primera instancia se comienza con la
bienvenida del rector de la institucién. Se inicia
con un bloque de texto justificado a una imagen
traspasada a vectores en 16 colores. Esta
propuesta es desechada debido al exceso de
elementos gréaficos que no se relacionan con el
concepto de sutil y liviano que tifie a la agenda
en general.

Propuesta Forma Circular

Se trabaja el bloque de texto de manera
circular, debido a que esta forma es mas
amigable, y se asocia al concepto de Juventud.
En un comienzo se buscaba acercar mas
a los alumnos, pero la idea fue desechada
debido a que la forma circular no se asocia a
lo institucional y compite mucho con la imagen.

Propuesta Sobre Imagen

En este caso, el bloque de texto se adhiere a
una parte de la imagen, de tal manera que se
integra y la utiliza como soporte. Es descartada
debido a que si en un futuro se desea cambiar
la imagen, el disefio no proporciona las
alternativas suficientes para lograr hacer una
edicion de agendas para todos los afios.

bienvenida RECTOR
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Propuesta de Croquis

A continuacién se muestran las imagenes
del edificio institucional traspasadas a estilo
croquis. Se buscaba de esta manera trabajar
en un cédigo joven que se asemeja a los
dibujos hechos por los estudiantes en tiempo
de ocio, pero se desistié de esta idea debido
a que también se asemejaba muchisimo a
los croquis de arquitectura, por lo que puede
pasar a segmentar el publico objetivo en vez
de unificarlo.

calificaciones PRIMER SEMESTRE

K o NI FARN W R L

e s NP N SR O

calificaciones SEGUNDO SEMESTRE
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Propuestas de Elementos Graficos

Se utiliza el circulo como elemento grafico,
basandose en lo mismo que en la bienvenida
del Rector: es una figura amigable que busca
acercar a los estudiantes con la institucion.
Elemento desechado porque se aleja de lo
institucional.

Las imagenes se limpian de los elementos
externos (cielo, arboles, cerros, etc.) y se
manejan de formal vertical para disminuir el
espacio utilizado en el plano.

MARZ0

B ® ®

0607
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LINES JUEvES

HhiTEs VIENES

SREADO DOKINGO

03 06 o7

Propuestas de Elementos Graficos
T
Se simplifica el soporte en el que se en el
que se encuentra la enimeracion semanal,
buscandose un codigo mas institucional. Se 02
utilizan también fragmentos de fotografias para
que lo institucional siempre esté presente de
manera implicita. Se descarta esta idea debido
a que es dificil tener una grilla concreta cuando o3 06 o7
se depende de la forma de las imagenes.

VIERNES

RBRIL

o1 04
02 05
03 06 o7
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Propuestas de Duotono

Se trabajan las imagenes en duotono para
unificar el plano de trabajo. De esta manera
se logra distinguir la seccion calendario de
la seccion informativa. Se utilizan elementos
rectangulares que se asocian a lo institucional,
tomando la forma del Logotipo de la UVM y los
colores respectivos de éste.

o7

o1 04
02 05
(O] 06 o7

o1 04
(0) 05
03 06 o7

Proyecto de Titulo Disefio Grafico 2014

65







Propuestas de Tipografias

Se trabajan  distintas  tipografias vy
combinaciones de ellas. A continuacion se
explica el fundamento de cada una de ellas.

Propuestas en Desorden

Se juega con la posicidn de cada letra debido
a que visualmente son faciles de comprender
y leer. Esta suerte de desorden se asocia
nuevamente al concepto de la juventud y de la
etapa universitaria, donde cada estudiante es
responsable de lo que hace y cédmo lo hace,
con completa autonomia.

Se trabajan en escala de grises y luego en la
gama cromatica institucional en baja opacidad,
debido a que como elemento gréafico es
llamativo, se le baja la opacidad para que no
sea tan pesado visualmente.

Propuestas Manuscrita

Se busca disminuir el peso visual mediante
una tipografia mas liviana que se asemeje a lo
manuscrito.

Propuestas Institucionales

Se reemplaza la tipografia por una de caracter
mas institucional debido a sus terminaciones
rectas.

OT: O4:
02: 05:
03: o -
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Propuestas Imagenes e Informacion

Se trabaja la imagen de tal manera que se
complete con el bloque de texto, y se iconiza el
titulo de la pagina. Asi se alude nuevamente a
lo amigable por la forma circular y se equilibra
con los bloques de texto de caracter rectos.

Propuestas de Tablas
(Horario y Calificaciones)

Se utiliza el espacio blanco para que se tenga
relacion con el resto de la agenda. Esta idea
es descartada debido a que puede crearse
confusién y los estudiantes podrian no darle el
uso al cual esta orientado el recuadro.
Se prueba una alternativa similar, esta
vez utilizando divisiones para guiar a los
estudiantes, pero esta grafica se aleja del resto
de la agenda y finalmente se opta por hacer un
recuadro con casillas individuales espaciadas
que guian a los estudiantes.

RELACIONES INTERNACIONALES -

PROGRAMAS DE INTERCAMBIO ESTUDIANTIL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis
reformidans eu, legimus senserit definiebas an
eos. Eu sit tincidunt incorrupte definitionem, vis
mutat affert percipit cu, emod consectetuer
signiferumaue eu per.

In usu latine equidem dolores. Quo no falli viris
intellegam, ut fugit veritus placerat per. lus id
vidit volumus ~ mandamus, vide  veritus
democritum te nec, ei eos debet libris consulatu

INSTITUTO DE RELACIONES INTERNACIONALES

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum lioer
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicil ridens inciderint id. Quo mundi lobortis
reformidans eu, legimus senserit definiebas an
eos. Eu sit tincidunt incorrupte definitionem, vis
mutat affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per.

In usu latine equidem dolores. Quo no falli virs
intellegam, ut fugit veritus placerat per. lus id
vidit  volumus  m: vide
democritum te nec, ei eos debet libris consulatu

mus,

HOARARIO primer SEMESTRE

HOARARIO segundo SEMESTRE

PRIMER SEMESTRE

orario SEGUNDO SEMESTRE
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Criterio Eleccién Fotografias

Toda fotografia utilizada en la agenda es
disenada para un rol especifico en la pagina
correspondiente. Se trabaja con iméagenes
de los edificios de los Campus Rodelillo,
Miraflores y Diego portales, ya que estos son
los Campus designados para los estudiantes
de las distintas carreras. En las paginas de
informaciones, salvo donde va el horario y las
calificaciones, se utiliza una fotografia en un
lienzo horizontal de uno de los campus, y se
utiliza un recuadro con unaimagen de personas
(estudiantes y/o profesores, autoridades). De
esta manera se logra captar las situaciones
espontdneas que suceden a lo largo de la
UVM. Se utilizan fotografias del edificio sin
presencia de personas debido a que la idea es
captar el edificio, ya que es finalmente es éste
quien acoge a los estudiantes en su interior.

Ademas, al ser las fotografias disefadas, el
flujo de alumnos que saldrian en las imagenes
rompen el disefio especifico de cada fotografia,
porque se da una suerte de azar. En cambio, si
se les pide a las personas que posen para las
fotografias, éstas pierden la espontaneidad y
naturalidad. Por Gltimo puede crearse conflicto
por la presencia y/o ausencia de los estudiantes
en la agenda, la intencién de ésta es unificar, no
ser una agenda publicitaria de los estudiantes,
sino que es una agenda dirigida para los
estudiantes.
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Criterio Elecciéon de Contenido

Los contenidos se escogen segun laimportancia
y relevancia que tengan para los estudiantes.
Se utiliza la informacion sacada del sitio web y
se busca qué temas son fundamentales para
los estudiantes para reforzar la preocupacion
de la instituciéon por un producto de utilidad y
necesidad enfocado en los estudiantes, de
esta manera se logra potenciar el sentido de
pertenencia hacia la institucion.

Se afaden Codigos QR para complementar la
informacion en algunas péaginas, debido a que
en ellas se utiliza sélo lo fundamental y no el
detalle de la informacion.

Ademas se integran recuadros de relleno para
cada estudiante. Uno de ellos es una tabla para
organizar sus ramos segun el horario diurno y
vespertino. El otro recuadro es una tabla de
calificaciones para que mantengan en orden
sus notas.

B e R vy ooy

LT
f‘l , ,'ll I |I

=
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PROPUESTA FORMAL

FORMATO Y GRILLA

Se trabaja en formato hoja de oficio (21,6 x
33 cm) debido a que los estudiantes estan
familiarizados con éste, el cual permite una facil
manipulacién de la agenda, y una proporcién
equilibrada para implementar la grilla.

En cuanto a esta Ultima, se rige por 8 columnas
que permiten variar el posicionamiento del
recuadro de imagen de estudiantes, y permite
la utilizacion de una imagen sin intervenir los
espacios asignados a los textos.

33cm

I4cmI

1cm

21,6 cm

5cm

5cm 2,9cm 3,35¢cm
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ejemplo grilla para
pagina de informaciones

ARQUITECTURA ¥ DISERD CIENCIAS DE LA SALUD DIRECTOR SEDC SAN FELIPE DIRECTOR DE RECURSOS
Joaquin Dustamame Mailarg Lipsyo Pedemants Nifiez Dieeicd & Finens. HUMANOE
Campus Mrafiores, Los Fresnos 51, Campus Rodelilc, Agua Sansa 7055, v, Mnigia 37E, Ban Feipn Mauricio Péer Bainz
Vifia del Mar Wifin el Mar Campus Rodellle, Agua Sanla 7055,
§6-32-2462660 §6-32-2462507 DIRECTORA DE MARKETING ¥ Vifia dal Mar

COMUNICACIONES 56022400400
CIENCIAS AGRICOLAS COMUNICACIONES Marcela Kaplan Dapoio
Claniiia Siva Jaque Lila Farias Mufioz Campus Rodeblio, Agua Sania T055. DIRECTORA DE ADMISIGN
Campus Fodeblio, Agua Sarla TO58, Gampus Fodnlile, Agun Sanea 7055, Vifia del Mar -
Vifia del Mar Wifia ol Mar BA.AD DeRR4D Disge Portales 90, Vifla del Mar
£5.50. 2462547 S PTG

DIRECTOR DE EXTENSION DIRECTORA DE ASUNTOS
CIENCIAS JURIDICAS ¥ EDUCACIBN CULTURAL ESTUDIANTILES

EOCIALES
Juan Pabiko Sevein Corcha

Palriio Madariaga Araya
Campus Rodelile. Agua Santa 7055,

Hugo Pirvich Battiza
Aqua Sarla 110, Vifla del Mar

Frangisen Shm Oinr
Campus Rodelo. Agua Santa 055,

Campus Miraficres, Los Fresnos 91, Vifia dol Mar SE-12-2aG2T40 Vifa del Mar
Wifla del Mar SEA2. 2482801 56322462510
56-02-2462600 DIRECTOR DE CONTROL DE
IBNGENIERIA GESTION DIRECTORDE T
CIENCIAS VETERINARIAS Asidrivs Fuiz-Tasgha Aveindaiic Sahastidn Guzmién Jorgn Bimst Otienin.
Cart Wil Posill Carnpius Rodeliio, Agua Santa 7055, Campus Fodesllo, Agua Sanla T05S, Campus Rodeliic, Agua Santa 7055,
Campus Rodellio, Agua Sarla TO5S. Wifla del Mar Viika ded Mar Vifla del Mar
Vifia del Mar S6-32-2462840 S6-02-2a52047 56-02- 2462406
5.0 A4B2670
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DHAECTOA DE OPCAACIONES
NEGOCIOS BABICAS Gerardo Qieda Roas
Gionzals Becstrn Maninez Frantisso Gonzslez R, Campus Riodelio, Agua Santa 7055,
Campus Fodeblio, Agua Sarla 7055, Campus Rodelilo, Agua Santa 7055 Vifla cinl Mar
Vifia del Mar ifin dni Mar 56-32-2482543

grilla aplicada en pagina
de informacién de
contactos
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Grilla Paginas Informativas

Se disena una grilla para las paginas de
informacioén relevante para el estudiante UVM.
Los bloques de textos abarcan las 4 columnas
anteriormente mencionadas, debido a que el
formato de la agenda es lo suficientemente
pequefio para que el texto se mantenga en
un blogque sin crear peso visual, permitiendo
gue se mantenga un orden al momento de la
lectura.

La imagen de los estudiantes va variando su
posicionamiento dependiendo de lainformacién
de texto. Esta libertad de movimiento permite
gue la imagen se sitle en la grilla dependiendo
de los textos y la informacifion de la pagina, de
esta manera se logra un equilibrio visual.

HIETORMA VI
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Grilla Paginas Calendario Semanal

Se disefa otra grilla para las paginas de
calendario, con margenesiguales alos laterales
de éstas que permiten darle movimiento a la
pestafia que indica los meses, manteniéndose
siempre la misma distancia.

Uno de los laterales es utilizado para las
imagenes (extracto de la portadilla de cada
mes) y el otro, a la derecha, es utilizado para
la pestana, que se desplaza por la vertical a
medida que avanzan los meses.

De estamanerase creaunadoble diferenciacion
de los meses, por laimagen y por

29 02
30 03
01 04 05

2015

09 12
10 13
n 14 15
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Portadillas de Calendario

Alinicio de cada mes se encuentra una portadilla
de éste. La portadilla se trata de una imagen a
todo color de estructuras arquitecténicas de los
distintos Campus (Rodelillo, Miraflores y Diego
Portales) reventada en la péagina izquierda.
Se trabajan en secuencias cada 2 imagenes
de Rodelillo, se utiliza una de Miraflores o
Diego portales, intercaladas. Esta proporcion
se debe a que la mayor cantidad de alumnos
asiste al Campus Rodelillo, lo que lo hace el
principal Campus en el que se encuentran los
estudiantes.

En la pagina derecha se utiliza el calendario
mensual a modo de listado, para porporcionar
un orden distinto al utilizado usualmente en
los calendarios mensuales. El listado permite
un orden horizontal y un mayor espacio para
escribir. Se remarcan los dias domingo en el
color institucional para crear un ritmo visual
que indica un descanso semanal. Se trabaja
con una opacidad al 70% para disminuir la
densidad visual, dejando sélo la enumeracion
de los dias en 100% de opacidad para crear
una distincion, ya que son éstos los que varian
mes a mes.

2015
JUN

01 L
02 M
03 M
04 J
05 Vv
06 S _
07 D
08 L
0 M
oM
1nJ
2V
13 s
14 D
15 L
16 M
17 Mm
18 J
19 Vv
20 S
21D
22 L
23 M
24 M
25 J
26 V
27 8
28 D
29 L
oM
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Calendario Semanal

Luego de la portadilla comienza el calendario
organizado semanalmente para que funcione
como planificador. Se utiliza un fragmento de
la foto de portadilla pasado a duotono, para
gue de esta manera, al hojear rapidamente la
agenda, se pueda distinguir el cambio de cada
mes como golpe visual.

Se utiliza el mismo mecanismo de golpes
visuales al lado izquierdo, en la pestafia que
funciona de soporte para mencionar los meses.
Esta varia su posicion haciendo una traslacion
vertical con un movimiento descendiente.
Utiliza para moverse las dos franjas centrales
(donde se ubican los dias lunes-jueves, martes-
viernes) y deja la franja de los dias miércoles-
sdbado-domingo despejada debido a un tema
de espacialidad, ya que el dia domingo utiliza
un espacio mas que el resto.

Se utiliza una enumeracion llamativa mediante
el uso de un tamafio que genera jerarquia
visual, debido a que lo primordial es la fecha,
y no el dia en que cae, ya que una encuesta
hecha a los estudiantes arrojé que lo primero
que buscan éstos al momento de hojear un
calendario semanal es la fecha.

En cuanto a los meses, se utiliza la abreviacion
de cada unoyaque esto permite utilizarelmismo
espacio dentro de la pestafia, proporcionando
un mayor orden a la grilla.

01

lunes

02

martes

03

miércoles

2015

05

viernes

06

sabado

07

domingo
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Tipografias

Helvética

Tipografia utilizada debido a su caracter liviano
visualmente, neutro y de facil lectura. Se
aplica en textos extensos, a los cuales se les
afiade un interlineado mayor para disminuir
la densidad visual y abarcar mas espacio. Es
usada también en textos pequefios como los
de los Cddigos QR o nota de fotografia.

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890
7.7 @$%/

Architects Daughter

Se utiliza para textos cortos (como titulos,
meses, datos personales) debido a que el
reiterado uso de ésta puede dificultar la lectura.
Se escoge esta tipografia porque tiene un
caracter desordenado y mas amigable, que
simula la escritura a mano de los estudiantes
que utilizaran la agenda, buscando acercarlos
mas a la institucion.

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
1234567890
,'C$7%/

informacion
completa en

19

viernes

ARQUITECTURAY DISENO
Joaquin Bustamante Maillard
Campus Miraflores, Los Fresnos 91,
Vifia del Mar

56-32-2462650

MAR
ABR

RESENA

HISTORICA

NOMBRE.:

CELULAR / WHATSAPP:

E-MAIL:

FACEBOOK:

OTRO TELEFONO.

CARRERA:

ESCUELA:
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Transformacioén Datos Personales

Se utilizan como datos personales elementos
que son utilizados hoy en dia por los estudiantes
universitarios. Se descarta la direccion de
propiedad y se reemplaza por direccién de
Facebook, herramienta méas rapida y facil
para ubicar al duefio de la agenda en caso de
extravio.

Este codigo joven fortalece el concepto de
afadir preocupacion de parte de la instituciéon
hacia sus estudiantes y potenciar el sentido de
pertenencia mediante elementos con los que
se sienten identificados.

DATOS

PERSONALES

NOMBRE

CELULAR / WHATSAPF:

E-MAIL:

FACEBOOK.

OTRO TELEFONO

CARRER A

ESCUELA:
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FOTOGRAFIAS Y
TRATAMIENTO FOTOGRAFICO

Limpieza de imagenes

Las fotografias utilizadas son en su mayoria
fotos tomadas de manera personal, cada una
disefiada para cumplir con un rol especifico en
su sector correspondiente dentro de la agenda.
Las imagenes a todo color primero son
trabajadas para eliminar elementos que hagan
poco estética la fotografia, luego se someten
a una serie de tratamientos, como brillo,
contraste, saturacion, iluminaciéon y sombras.
Se dejan lo mas limpias y nitidas posible, y se
traspasan de RGB a CMYK para ver los colores
reales al momento de la impresion.

|

nv

SERREEN
<eEEro®

B3
ca

-
r
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Duotonos

En el caso de los duotonos, la imagen
previamente trabajada se transforma Modo
Escala de Grises, para que luego se le aplique
el duotono. Luego se trabaja sobre el duotono
para resaltar y contrastar mas la imagen,
intentando que todas queden con el mismo
equilibrio de colores para generar la unién
visual al momento de hojear la agenda.

Para los dias domigo y festivos se utiliza la
enumeracién en una opacidad del 70% para
crear una diferenciacién del los dias normales.
Se usa sblo la enumeracion y no el nombre de
cada dia para que, de este modo, se cree una
distincién visual por contraste, lo que ayuda
para la identificacion rapida de cada dia festivo.

i O 27
AW |

28

29

midreoles

30
31
01 02

sabado domingo

Proyecto de Titulo Disefio Grafico 2014

93






Imégenes con Texto

Toda imagen que no se rija por la grilla
rectangular, se rige bajo las normas de limpieza
visual. Se utilizan imagenes con suficiente
espacio de cielo que pueda ser borrado para
reemplazar este espacio por bloques de
lectura, logrando que la fotografia se integre
de manera amigable a los textos, y se vea un
equilibrio visual.

RELACIONES
INTERNACIONALES

PROGRAMAS EN
EL EXTRANJERO

INTERCAMBIO POR CONVENIOS BILATERALES
La Universidad Vifia del Mar cuenta con acuerdos de intercambio bilaterales con
presiigiosas universidades exiranjeras. Estos acuerdos o convenios permiten que los
estudiantes de pregrado puedan llevar a cabo estudios por un periodo de uno o dos
en la institucién extranjera. Para este tipo de intercambio,
los estudiantes mantienen su condicién de alumno regular de la UVM pagando la
matricula correspondiente del semestre que esta cursando y estaran exentos del pago
de i enla jera en la cual p estudiar.

Los gastos relacionados con la compra de pasajes aéreos, visa de estudianie, seguros de
salud, alojamiento y alimentacion durante el periodo de intercambio son de responsabilidad
individual del estudiante

IINTERCAMBIO ESTUDIANTIL

A través del Programa Internacional de Movilidad, los estudiantes de pregrado de la
UVM tendran la oportunidad de cursar asignaturas de su carrera o seguir programas
en Il que tienen la UVM a través de un
intercambic académico y cultural.

RED LAUREATE

Al ser parte la Aed Laureate International Universities, la UVM extiende sus vinculos a las
instituciones miembros de esta red. Esto permite que sus estudiantes cursen parte de sus
estudios en Universidades que también son partes de la red Laureate, la cual es lider
mundial en educacién superior, y estd presente en Europa, América, Asia y Oceania,
entregando opciones de intercambios académicos, inmersién cultural y formacion global
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Gama Cromatica

Debido a que se trata de un producto
institucional, se utiliza la gama cromatica
del logo de la UVM tanto en elementos de
color solido (textos, lineas, figuras) como en
algunas de las imagenes. De esta manera la
universidad logra estar presente en todas vy
cada una de las paginas, sin la necesidad de
la presencia del logo institucional.

UV

UNIVERSIDAD
VINA DEL MAR

DUOTONO

Proyecto de Titulo Disefio Grafico 2014

99






Hojas de Notas

Para concluir la agenda, se afiaden 50
paginas de notas, las cuales sirven para que
los estudiantes hagan las anotaciones de lo
que quieran. Este elemento se afiade debido
a que muchos estudiantes comentaron al
momento de probar el producto con ellos,
que las paginas para anotar siempre son
necesarias, ya sea para escribir materia de
clases o0 anotaciones personales.

Se utiliza el logo UVM en baja opacidad, al
30% (como sello de agua) en la esquina inferior
derecha de la pagina derecha, de tal manera
que si la hoja es arrancada, no se pierda lo
institucional mediante la presencia del logo.

Se repiten los elementos gréficos utilizados a lo
largo de la agenda: la pestafa y los corchetes
que indican de donde comenzar la escritura.

=
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ELEMENTOS GRAFICOS

Pestafia para Titulos

Se extrae la un segmento de la forma del
logo institucional y se utiliza como soporte
para lograr un punto de atraccion visual que
sostiene el nombre de cada item a desarrollarse
en la pagina. De esta forma el logo se hace
presente de manera sultil, relacionandose con
el concepto de limpieza visual nuevamente.
El ancho de la pestafia varia segun el texto
que contiene y se rige por la grilla explicada
anteriormente.

ACERCA
DE LA UVM

Uvm

TRANSFPARENTE

Cddigos QR

Utilizados para guiar a los estudiantes de
manera rapida y facil a secciones importantes
del sitio web de la UVM. Es un cédigo bastante
utilizado hoy en dia, por lo que no necesita
una previa explicacion para que los almunos
comprendan su uso.

Corchetes

Se utilizan para generar direccién visual sin
invadir el plano de trabajo. Indica a los alumnos
el espacio que corresponde a cada dia,
interviniendo lo menos posible y mostrando los
limites de escritura.

Y

UNIVERSIDAD
VINA DEL MAR

informacion
completa en

10| | 13

martes viernes
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Calendario Institucional

Se disefa un calendario anual desplegable
gue viene integrado en la agenda, pero que
consta de un prepicado que permite extraerlo
y poscicionarlo en cualquier lugar que el
estudiante estime conveniente. De esta manera
la agenda traspasa los limites del elemento
grafico en si y comienza a ser una proyeccion
de la agenda.

Las medidas son de 40 cm x 32 cm, lo que
permite una facil manipulacion del calendario
por parte de los estudiantes, y el tamafio
perfecto y proporcional que permite una
lectura a la distancia. Este formato permite la
optimizacion del rendimiento de papel para
gue el costo de produccién y el desperdicio de

material no sea excesivo.

CALENDARIO

2015

UNIVERSIDAD
VINA DEL MAR
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El calendario extendido se plega por la mitad
horizontal y luego en 3 partes, de esta manera
se transforma en un plegado del tamafio la
pagina de la agenda, con una portada que
invita a sacarlo.
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Caja de Presentacion

Se disefia una caja de presentacion para
exponer el producto. La caja esta disefiada de
manera institucional, con el color institucional
aplicado de manera soélido. Se utiliza este
estilo para generar un contraste con la agenda
y todo su interior, ya que ésta tiene muchos
elementos gréficos distintos. La caja busca
unificarse con el producto, haciendo juego
con las contratapas de la agenda, utilizando
estos mismos codigos. Su relevancia en el la
presentacion es darle un valor afadido a la
agenda, una suerte de “sopresa”’, y funciona
como la interfase entre la agenda y estudiante.

Se imprime en carton duplex y se arma de una

sola pieza, de tal forma que se reduzca el costo
de la fabricacion de ésta.
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Interior caja de presentacion, armada.

AGENDA

2015

o

UNIVERSIDAD
VINA DEL MAR

Troquel caja de presentacién por tiro.

Proyecto de Titulo Disefio Grafico 2014 111






PROGRAMAS UTILIZADOS

Adobe Indesign CS6
Adobe lllustrator CS6
Adobe Photoshop CC
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CONCLUSION

Toda institucion o empresa necesita tener a
sus clientes a gusto y conforme con ésta, de
lo contrario el organismo no funciona. Esto se
consigue creando un sentido de pertenencia, lo
que logra una fidelidad hacia ella.

Se busca, entonces, que los estudiantes se
sientan a gusto con la institucion mediante
el acto de ponerlos en valor, entregandoles
un producto hecho y dirigido para ellos, el
que responde de manera practica y util a sus
necesidades.

Por otro lado, el disefio se encarga de darle
una estética a los productos, lo que aflade mas
valor al elemento que se entrega. La utilizacion
de un disefio simple permite hacer de la agenda
un producto practico, universal, que unifica a
todos, teniendo un amplio publico objetivo.

Simplificar es Disenar.
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CONTRATAPA CON EL LOGO DE
LA ESCUELA



